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RESUMO

O humor possui fungdo critica. Bahktin (2000) enfatiza que o riso é a forma de expressdo da verdade sobre o mundo. Segundo Bergson (1983),
para fazer rir, a piada precisa estar intimamente ligada ao momento em que é colocada. A partir disso, a significacdo social passa a ser importante
e em muitas situagdes assume fungdo de protesto. Construir o risivel engloba ndo apenas apontar o que ha de disforme no padrdo até entdo
apresentado, mas o que pode ser apontado como falha, inadequacdo e exagero (COMPARATO, 2009). A politica sempre foi tema frequente no
humor. Desde a Grécia antiga, com suas representacGes caricatas de personagens, a administracdo, ou mais amplamente, a organizagdo publica
busca no humor a forma de representagdo mais critica. Dai, Bremmer e Roodenburg (2000) colocarem que a melhor descrigdo de um periodo
histérico e de suas mudangas é dada pelas suas ilustragdes humoristicas. Atualmente, as representagées mais fortes se ddo pela internet, dada a
liberdade de retorno e criacdo dessa midia, algo que a TV ndo apresenta (SODRE, 2002). O presente trabalho buscou analisar as agdes midiaticas
que norteiam as relagdes entre politica e humor. Para isso analisou o episddio “Deputado” da websérie humoristica Porta dos Fundos. Publicado
em agosto de 2013, no canal da série no Youtube, o episddio ilustra uma reunido de um deputado e seus assessores buscando assuntos polémicos
e que gerem midia espontdanea. Temas como homossexualismo, funk, negros, religido e nazismo sdo colocados como formas de reavivar e
manter-se como centro nas conversas das redes sociais e consequentemente em outras midias que ali se norteiam. Este estudo se justifica por
apontar como uma produgdo humoristica da internet ilustra fatos e satiriza principalmente a relagdo entre midia e politica. Com uso de claras
referéncias de personalidades politicas daquele momento — como Ricardo Lewandowski e Joaquim Barbosa, ambos do Superior Tribunal de
Justica e participantes do julgamento do mensaldo — e outras mais ligadas a satiras da internet, como Marco Feliciano, do qual internautas
abordam de forma irénica por realizar procedimentos estéticos e ao mesmo tempo posicionar-se contra a causa dos homossexuais. Para abordar
a relagdo entre a midia e o campo politico, foram utilizados os referenciais tedricos de Maria Helena Weber (2009), Luis Felipe Miguel (2002) e
Wilson Gomes (2004). Ja para as questdes do humor e do risivel, fez-se como base nas publicacdes de Henri Bergson (1983), Mikhail Bahktin
(2000) que explicam sua criagdo. Jan Bremmer e Herman Roodenburg (2000) nos trazem o humor como processo cultural e histérico, presente
em todos os momentos. Ja Doc Comparato (2009) apresenta o roteiro para construgdo do humor audiovisual, enquanto Muniz Sodré (2002) nos
da o grotesco como caracteristica estética da arte. Ainda em construgdo, este estudo parte do pressuposto que a visibilidade do ator politico esta
intimamente ligada a esfera midiatica, em uma relagdo de interdependéncia que se intensificou ao longo das épocas. A midia espontanea, ou buzz
marketing (Andrade, Mazzon e Katz, 2006) tornou-se grande aliado para manuten¢do dessa dependéncia. Gragas ao retorno imediato e a
facilidade na medigdo do impacto em seus eleitores, muitos politicos, conforme retratou o episodio, tem utilizado a midia para a construgdo do
que Bourdieu (1990) denominou de capital politico. E visivel também que as produgdes humoristicas da internet tem se aproveitado de temas ja
tratados em outros meios, seguindo o que Silva (2011) chama de agendamento intermedidtico. A constru¢do da imagem positiva do personagem
politico se torna obrigatéria, como mostrado na cena do video, em que o deputado prefere cuidar da aparéncia e se preparar para eventuais
aparigOes publicas ao invés de trabalhar. No caso analisado, a necessidade de pautar a midia torna-se mais importante que a propria relagdo com
aliados politicos.
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